Esclarecimento DSNA n2 1/2016

Assunto: Esclarecimento sobre o Cddigo Internacional de Marketing de
substitutos do leite materno da Organizagdo Mundial de Saude (OMS) e
exposi¢do de leites 1 em Farmacias e outros estabelecimentos comerciais

Por solicitagdo da ANID — Associagdo Nacional da Industria de Alimentac3o Infantil e
Nutricdo Especial e com referéncia ao assunto em epigrafe, em maio de 1981 a
Assembleia Mundial da Saude adotou o Cédigo Internacional de Marketing de
substitutos do leite materno da Organizagdo Mundial da Satide (OMS). Este Cédigo visa
contribuir para uma adequada e segura nutrigio dos bebés, particularmente através
da promogédo da amamentagao, e, por outro lado, assegurar que os substitutos do leite
materno apropriados sejam usados somente em caso de necessidade.

No dmbito da Unido Europeia, o Cédigo Internacional acima identificado encontra-se
refletido no Reg. Delegado (UE) 2016/127 que ird revogar a Diretiva n® 2006/141/CE,
de 22 de dezembro de 2006, a qual foi transposta para o direito portugués pelo
Decreto-Lei n.2 217/2008, de 11 de novembro, que se encontra atualmente em vigor.

No que se refere aos critérios e definicGes legais previstos no citado Decreto-Lei n.2
217/2008, salientamos os seguintes aspetos:

«Artigo 22

Definigcoes

Para efeitos do presente decreto-lei, entende-se por:

(..)

d) “Férmulas para Lactentes” os géneros alimenticios com indicagbes nutricionais
especificas, destinados a lactentes durante os primeiros meses de vida que satisfacam
as necessidades nutricionais desses lactentes até & introdugdo de alimentagdo
complementar adequada.

e) “Férmulas de Transi¢do” os géneros alimenticios com indicagbes nutricionais
especificas, destinados a lactentes quando € introduzida uma alimentagdo
complementar adequada, que constituam o componente liquido principal de uma dieta

progressivamente diversificada nesses lactentes.»

«Artigo 132
Publicidade
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(...

4 — Nos locais de venda direta ou indireta ndo pode haver publicidade, oferta de
amostras, nem qualquer outra prdtica de promogido de venda direta ao consumidor de
férmulas para lactentes no retalhista, como expositores especiais, cupdes de desconto,
bénus, campanhas de vendas especiais, vendas a baixo preco ou vendas conjuntas.»

Salientamos ainda que tais regras sdo aplicdveis ndo s6 nas vendas efetuadas através
de estabelecimentos comerciais, como igualmente nas vendas a distancia (internet e
telefone).

A DGAV, através da sua Direcdo de Servicos de Nutricdo e Alimentacdo, esta
comprometida e empenhada em cumprir os requisitos da suprarreferida Diretiva
2006/141/CE da Comissdo conforme implementada pelos governos nacionais na Uniso
Europeia, e de toda a legislagdo em vigor sobre esta matéria, no sentido de serem
eliminadas as promogdes das formulas para lactentes do ponto de venda, j& que sdo
suscetiveis de poderem influenciar e/ou incentivar as m3es a ndo amamentar e/ou a
deixarem de amamentar precocemente.

Nesse sentido, apelamos a todos os operadores econdmicos em geral e, em especial,
aos seus parceiros, no sentido de observarem, de forma escrupulosa, o regime juridico
aplicavel as formulas para lactentes e as férmulas de transicio de acordo com a
legislacdo.

Mais alertamos que ndo ha qualquer impedimento que estes produtos {Leites 1) se
encontrem expostos no linear das Farmadcias tal como os restantes produtos da
Nutri¢do Infantil.

Agradecendo, desde j3, a Vossa colaboragdo, estamos certos do empenho de V. Exas
no estrito cumprimento das normas e principios acima descritos.

Lisboa, 21 de novembro de 2016
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